
你們往普天下去，傳福音給萬民聽。(可16:15)

招生宣傳

決定課程是否能夠開辦的



招生
DM

紙本
發送

電子
宣傳

定價
策略

課程
需求

招生企劃(第頁)



知識有價
福音無價

免費課程 收費課程

授課品質易被質疑 信任品質且凸顯CP值高

學員流動性大 學員穩定出席

較難激發學習動力 提高學習動機與成效

福音預工難有果效 福音預工易有果效

致福益人學苑為什麼要收費?



招生DM
文案要簡潔
設計要吸睛

重要訊息放正面，視覺設計重簡潔。



招生DM
視覺效果不好
易被當廢紙

穿插圖像呈現勝過全部皆是文字敘述



授課圖片 學員分享 新課程介紹 報名單 成果發表
會等活動

招生DM正面：重要內容，簡潔清楚！
招生DM背面：加分內容，溫暖感人！

課程名稱 課程說明 開課日期 收取費用 其他

背面

正面

招生文案正面(第 頁)



1.發送對象

2.發送區域

3.發送地點

4.發送方式

招生DM
發送考量



蛋黃區1公里

蛋白區2公里

加料區

人口密集文教區

發送區域
1公里走路15分騎車4分鐘



鼓勵會友到以下地點發送

市場

超市

里民服
務中心

學校

補習班

派報公司無法派送之處，需要會友協助發送！



多元發送方式

主日
夾週報

鼓勵舊生
幫忙推廣

派報公司

投遞信箱

會友成

為基甸勇

士(發送+

禱告)



招生利器：派報公司
包含設計、印製、派報(DM放入信箱)。

建議可找：永慶海報服務、台灣第一派報

要與派報公司溝通清楚要投遞哪些區域



招生DM發送：

1.發給誰(WHO)

2.到哪發(WHERE)

3.怎麼發(HOW)

周邊住宅
信箱

菜市場

學校補習班

里民活動
中心 會友一起發

派報公司發

菜籃族中老年
居民

家長



為招生加分的

電子媒體廣宣

善用電子媒體

1.成立學苑粉絲專頁(fb)：持續穩定
的貼文，邀請學員按讚。

2.成立學苑各類line群組：

經營團隊、學員互動、訊息佈達。

★電子媒體不僅可快速傳遞訊息，還可串
結關係鏈(陌生社群)，拉近教會與社區的
距離，提高益人學苑知名度，協助招生。



電子媒體
特性

•新冠肺炎疫情帶來線上經濟

•社群媒體(FB)需要一段時間的經營

才能產生推廣效果

•LINE需轉傳招生DM電子檔&報名連

結，才能立即產生行動。

•新校適合以「紙本招生DM」為主，

同時持續經營電子媒體，以電子媒

體為輔(加分效果)。



台北榮耀堂分校(南港益人學苑) FB



衛理公會
雅各堂FB

致福益人學苑
貼文



fb

• 貼文

• 推文(付費廣告)

電子報

• 分校招生DM

• 分校學員心得

主內媒體

• 今日基督教報
刊登招生DM



總校在臉書投放分校招生DM廣告 增加課程曝光並吸引在地民眾詢問



總校在臉書持續分享各校學員心得 提高分校知名度與促進社群互動





招生通路
佈署好後

再展開宣傳

招生

DM

發送

line

總校

fb

誰來發?
發給誰
到哪發?

傳什麼?
誰來傳?
傳給誰?

貼什麼?
誰來貼?
誰來看?



我的恩典是夠你用的，
因為我的能力是在

人的軟弱上顯得完全。
(林後12:9)

總校陪您走二哩路


